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اقتصاديات تسويق بعض الزروع البستانية بالأراضي الجديدة

المقدمة
الجديدة  بالأراضي  السابقة  البستانية  الزروع  تسويق  دراسات  تحظى 
لقابلية تلك الزروع للعطب والتلف أكثر من غيرها من  بأهمية بالغة نظرًا 
ناحية  من  الرئيسية  والأسواق  السكان  تركز  عن  المناطق  هذه  وبعد  ناحية 
بتلك  التسويقية  الخدمات  كفاءة  رفع  فإن  ولذا   )1994 أخرى.)العشماوى، 
الزروع  تلك  صلاحية  فترة  إطالة  في  كبير  حد  إلي  يساهم  قد  الأراض��ي 
الذي  العائد  صافي  ثم  ومن  المزرعى  السعر  زيادة  عن  فضلا  للاستهلاك 
الاستغلال  تشجيع  من  الأمر  هذا  يتضمنه  بما  المزارعون  علية  يحصل 
الزراعي في المناطق الجديدة كأهم سبل تنمية الإنتاج الزراعي. )السعدى، 
أهم  من  تعتبر  النوبارية  منطقة  أن  من  الرغم  وعلى   )2002 القبلاوى، 
في  ونقص  الشديد  بالقصور  تتسم  إنها  إلا  الزراعي  الأفقي  التوسع  مناطق 
المعلومات التسويقية الأساسية وضعف أداء النظام التسويقي المتبع في تلك 
عشوائي  بشكل  التسويقية  العمليات  بأداء  المزارعين  بعض  وقيام  المناطق 
بالنسبة  التسويق  أهمية  وتزداد  وآخرون، 2014(  )الضالع  واضح.  وغير 
للإنتاج النباتي بصفة عامة وإنتاج الخضر والفاكهة بصفة خاصة وذلك لما 

وسرعة   طويلة  لفترات  للتخزين  قابليتها  عدم  من  المحاصيل  هذه  به  تتصف 
إنتاجية  تقلبات  من  يليها  وما  الجوية  بالعوامل  المحاصيل  تلك  تتأثر  تلفها,كما 
ثم  ومن  الحر  للتسويق  تخضع  أنها  كما  سعرية،  تقلبات  من  يصاحبها  وما   ,
المحاصيل.  لهذه  التسويقية  والوظائف  الخدمات  بمعظم  الخاص  القطاع  يقوم 

)مصطفى وأخرون، 2009(.

مشكلة البحث:
تعتبر مشكله لتسويق من أهم المشكلات التي تواجه جميع الفئات الاجتماعية 
التي تقوم بإنتاج الحاصلات البستانية بمنطقة النوبارية وخاصة منطقة البستان 
)المرحلة الثالثة من مراقبة الانطلاق(، كما أن معظم أفراد تلك الفئات لايتوافر 
لديهم رأس المال الكافي للقيام بعملية التسويق بالإضافة إلى بعدهم عن أسواق 
الجملة ، مما ينتج عن ذلك استغلال تجار الجملة لهم والحصول على منتجاتهم 
بأسعار مخفضة وخاصة المنتجات الزراعية سريعة التلف ويعرضهم ذلك في 
كثيرا من الأحيان للخسارة, كما تتمثل مشكلة الدراسة في تذبذب الأسعار خلال 
السلعة  يتداولون  الذين  التسويقيين  الوسطاء  تعدد  إلى  بالإضافة   , العام  أشهر 
من المنتجين إلى المستهلكين، وكذلك إتباع الأساليب التقليدية في التسويق  مما 

الكريم محمد2 فوزي محمد الدناصورى1، خيري حامد العشماوي2 وماهر محمود عبد 

1قسم الاقتصاد الزراعي - كلية الزراعة جامعة كفرالشيخ

2قسم الاقتصاد الزراعى المركز القومى للبحوث، مصر

تعتبر دراسة وتطبيق المفاهيم التسويقية الحديثة في القطاع الزراعي لها أهمية خاصة في جمهورية مصر العربية وذلك حني يمكن للنظام 
الاقتصادي الزراعي المصري أن يعمل في ظل آليات جديدة تقوم على المنافسة بين المنظمات والهيئات التسويقية للحصول على أسواق 
جديدة بمختلف دول العالم. )البهنساوى، غادة، 2004(. تعتبر منطقة النوبارية من أهم مناطق التوسع الأفقي الزراعي إلا إنها تتسم بالقصور 
بأداء  المزارعين  بعض  وقيام  المناطق  تلك  في  المتبع  التسويقي  النظام  كفاءة  الأساسية وضعف  التسويقية  المعلومات  في  ونقص  الشديد 
العمليات التسويقية بشكل عشوائي وغير واضح . لذلك تعتبر عملية التسويق من أهم المشكلات التي تواجه جميع الفئات الاجتماعية التي 
تقوم بإنتاج الحاصلات البستانية بمنطقة النوبارية وخاصة منطقة البستان. لذلك يهدف البحث الحالى محاولة التعرف علي النظم التسويقية 
السائدة بمنطقة الأنطلاق وكذلك التعرف على الكفاءة الاقتصادية والتسويقية لأنواع الحائزين المنتجين للحاصلات البستانية بالمنطقة،كما 
ينطوى البحث على دراسة التكاليف التسويقية وصافى عائد المنتج والوسطاء من تسويق تلك الحاصلات، هذا بالإضافة إلي دراسة المشاكل 
التسويقية التي يتعرض لها المزارعون بتلك المنطقة والحلول المقترحة لها. وقد أظهرت النتائج أن صافى عائد كل من تاجر الجملة وتاجر 
التجزئة يفوق صافى عائد المنتج بمحصولى البرتقال واليوسفى على الرغم من تحمل المنتج تكاليف الانتاج والعمل طوال العام ، بالإضافة 
إلى تدنى نسبة السعر المزرعى من سعر المستهلك بكافة المحاصيل المدروسة إذ تقدر بنحو 28.5%، 38.1%، 28.9% لمحاصيل التفاح 
التسويقية  الكفاءة  أنخفاض  إلى  التقديرات  أشارة  كما  البستانية.  الحاصلات  لمنتجى  التجار  أستغلال  إلى  يشير  وبما  واليوسفى  والبرتقال 
لمحاصيل الدراسة إذ تقدر بحوالى 57.92%، 65.3%، 63.43% محاصيل الدراسة )التفاح والبرتقال واليوسفى( على التوالى.  وقد أوصت 
الدراسة بضرورة توقير وسائل نقل مناسبة تربط المنطقة بمنافذ البيع الثابته بالمناطق الحضرية وأسواق التجزئة بالمدن الكثيفة السكان 
،أهمية إنشاء مصانع بالمنطقة لتصنيع منتجات الخضر والفاكهة وخاصة سريعة التلف منها، وتفعيل دور الإرشاد الزراعي بتعريف الزراع 

أهم المسالك التسويقية وأرباحها.

الكلمات المفتاحية: الزروع البستانية، التسويق،الأراضى الجديدة، الكفاءة التسويقية، الهوامش التسويقية، توزيع جنيه المستهلك، الكفاءة 
السعرية.
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دون  يحول  مما  التسويقية  التكاليف  وارتفاع  التالف  نسبة  ارتفاع  إلى  يؤدى 
وهو  المستهلك،  جنيه  من  المنتج  نصيب  وانخفاض  التسويقية  الكفاءة  تحقيق 

الأمر الذي يؤثر علي مقدرتهم الإنتاجية أو قدرتهم علي تحسين إنتاجهم.

أهمية الدراسة:
والمفاهيم  المبادئ  وتطبيق  بدراسة  الاهتمام  الأخيرة  الآونة  في  تزايد 
الخضر  ، وحاصلات  البستانية بصفة عامة  الزروع  الحديثة على  التسويقية 
والفاكهة بصفة خاصة لما للغذاء أهمية إستراتيجية خاصة في ظل أزمة الغذاء  
الذي يؤدى إلى ضرورة زيادة الإنتاج من الخضر  الراهنة ، الأمر  العالمية 
والفاكهة، بالإضافة إلى نشر الوعي الارشادى بين المزارعين لأداء الوظائف 
الاهتمام  المستهلك كذلك  المنتج من جنيه  لرفع نصيب  السلع  التسويقية على 
بإنشاء أسواق لتجارة الخضر والفاكهة وتوفير وسائل النقل الملائمة لنقل السلع 

من مناطق التجميع إلى السوق في القرى التي تعانى عجزا منها .

هدف البحث:
بمنطقة  السائدة  التسويقية  النظم  التعرف علي  إلي محاولة  البحث  يهدف 
الأنطلاق وكذلك التعرف على الكفاءة الاقتصادية والتسويقية لأنواع الحائزين 
التسويقية وصافى  التكاليف  بالمنطقة، وهيكل  البستانية  للحاصلات  المنتجين 
عائد المنتج والوسطاء من تسويق تلك الحاصلات، هذا بالإضافة إلي دراسة 
المشاكل التسويقية التي يتعرض لها الزراع بتلك المنطقة والحلول المقترحة 

لها 

اختيار عينة الدراسة:
الجديدة  الأراضى  فى  المزروع  الزمام  اجمالى  أن  الاحصاءات  تشير 
الزراعى 2019/2018  للموسم  فدان  ألف  بنحو 3417  يقدر  والمستصلحة 
موزعة على جميع مناطق الجمهورية، وقد احتلت النوبارية بمحافظة البحيرة 

المركز الأول )من بين جميع مناطق ومحافظات الجمهورية( من حيث اجمالى 
يقدر بنحو 1066 ألف فدان تمثل نحو %31.2  المزروع بها والذى  الزمام 
من أجمالى الأراضى الجديدة والمستصلحة على مستوى الجمهورية. وتتميز 
نسبياً  طويلة  فترة  منذ  الوفير  الإنتاج  مراحل  بدخولها  بالنوبارية  أراضى 
بغرض التسويق الداخلى والخارجى، تنوع التراكيب المحصولية بها لتشمل 
المشاكل  ظهور  إلى  بالإضافة  والفاكهة،  والخضر  الحقلية  الزروع  معظم 
التسويقية المختلفة أمام الإنتاج الوفير والمتنوع وهذا ما لا يتوافر فى كثير من 
الأراضى الزراعية الجديدة الأخرى ، مع وجودها فى موقع متوسط بالنسبة 
لعدد من الأسواق مثل سوق الحضرة بالإسكندرية وسوق العبور. هذا وقد تم 
للتعرف على  وذلك  الدراسة  عينة  رئيسية لأختيار  كمنطقة  النوبارية  أختيار 
التسويقية  والمشاكل  المنطقة  هذه  فى  المتواجدة  المختلفة  التسويقية  الأنشطة 
ستة  البحيرة  بمحافظة  النوبارية  إقليم  المختلفة.ويضم  بفئاتهم  المنتجين  لدى 
وتنمية  التوطين  لجهاز  والتابعة  الجديدة  الريفية  المجتمعات  لتنمية  مناطق 
الخريجين بوزارة الزراعة وإستصلاح الأراضى. وقد تم أختيار أربع قرى 
طبقآ لمعيارى عدد الحائزين والمساحة الاجمالية لكل قرية بمنطقة الأنطلاق 
والتى تضم 14 قرية كما يتضح من الجدول )1( والذى يتبين منه أن  قريتى 
الأمام مالك والطبرانى هما أكبر قريتين لفئة المنتفعين من حيث عدد الحائزين 
والمساحة الاجمالية إذ تمثل المساحة المنزرعة بهما نحو %14.5، %11.6 
من أجمالى المساحة الاجمالية لمنطقة الانطلاق ، بينما تبين أن قريتى الشهداء 
والأسراء والمعراج هما أكبر قريتين لفئة الخريجين من حيث عدد الحائزين 
والمساحة الاجمالية إذ تمثل المساحة المنزرعة بهما نحو 10.8%، 9.1% من 
أجمالى المساحة الاجمالية لمنطقة الانطلاق. كما يشير الجدول السابق أن حجم 
العينة المختارة بلغ نحو 128 مشاهدة تم توزيعها بين القرى الأربعة المختارة 
كالتالى: 40، 32،  والمعراج(  الأسراء  الشهداء،  الطبرانى،   ، مالك  )الامام 

30، 26 مشاهدة على الترتيب وذلك بطريقة عشوائية.

جدول )1(. توصيف عينة الدراسة
% مساحة فئة الانتفاع عدد أفراد العينة المساحة عدد الحائزين أسم القرية م

14.5 منتفعين 40 4684 1703 الإمام مالك 1
11.6 منتفعين 32 3853 1512 الطبراني 2
10.8 خريجين 30 3606 852 الشهداء 3
9.1 خريجين 26 3023 588 الإسراء والمعراج 4

45.5 128 15166 4655 المجموع
11.4 32 3791.5 1163.75 المتوسط

المصدر: وزارة الزراعة واستصلاح الأراضى، مديرية الزراعة بالنوبارية, بيانات غير منشورة .

النتائج البحثية ومناقشتها

1- هيك�ل التكالي�ف الإنت��اجية للفئ�ات الحيازية المختلف�ة لأهم محاصيل 
 Total Cost الفاكهة بعينة الدراسة: يتضمن هيكل التكاليف الإنتاجية الكلية
 Variable Cost والتكاليف المتغيرة Fixed Cost كلاً من التكاليف الثابتة
الإنتاج وتكاليف  تكاليف مستلزمات  إجمالى  المتغيرة على  التكاليف  وتشتمل 
المتغيرة  التكاليف  هيكل   )2( رقم  الجدول  يوضح  الزراعية.  العمليات 
الزراعى  للموسم  الدراسة  بعينة  الفاكهة  محاصيل  لأهم  والكلية  والثابتة 

الفاكهة  محاصيل  لكافة  الكلية  التكاليف  تزايد  يتبين  ومنه   )2020/2019(
بنحو  قدرت  بنسبة  الخريجين  بفئة  نظيرتها  عن  المنتفعين  لفئة  المدروسة 
11%، 4%، 10%لمحاصيل التفاح والبرتقال واليوسفى على الترتيب، وترجع 
بفئة  نظيرتها  عن  المنتفعين  بفئة  المتغيرة  التكاليف  زيادة  إلى  الزيادة  تلك 
الخريجين نتيجة زيادة كل من تكاليف العمليات الزراعية ومستلزمات الإنتاج 
الكلية  التكاليف  أن  إلى  السابق  بالجدول  التقديرات  تشير  كما  المنتفعين.  بفئة 
لمحاصيل التفاح والبرتقال واليوسفى تقدر بنحو 20237، 16175، 17295 

جنيهآ للفدان كمتوسطلعينة الدراسة بمنطقة النوبارية.

جدول )2(. التكاليف الكلية لأهم محاصيل الفاكهة بعينة الدراسة موسم 2020/2019

التكاليف الكلية التكاليف الثابتة التكاليف المتغيرة أجمالى تكاليف 
مستلزمات الأنتاج

العمليات الزراعية
الفئة المحصول

قيمة العمل البشرى قيمة العمل الآلى
21270 7630 13640 9620 2420 1600 المنتفعين

التفاح
19205 7400 11805 8100 2404 1301 الخريجين
20237 7515 12722 8860 2412 1450 المتوسط

111 103 116 119 101 123 *)%( 
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مقدار التغير = المنتفعون – الخريجون.
معدل التغير )%( = ) مقدار التغير ÷ الخريجون ( × 100.

المصدر: جمعت وحسبت من استمارات الاستبيان.

الطريقة البحثية ومصادر البيانات
الشخصية  المقابلات  خلال  من  الأولية  البيانات  على  الدراسة  اعتمدت 
محاصيل  منتجي  مع  وتنفيذها  إجرائها  تم  استبيان  استمارة  خ��لال  من 
الزراعي  الموسم  بالنوبارية  خلال  الخضر والفاكهة بقرى منطقة الأنطلاق 
بمرحلتي  الخاصة  البيانات  إلى  بالإضافة  مشاهدة(   128(  2020/2019
الجملة والتجزئة من خلال المقابلة الشخصية لعدد من تجار الجملة والتجزئة 

لنفس الموسم.

التحليل  أساليب  على  الاقتصادى  تحليلها  فى  الدراسة  اعتمدت  وقد 
الوصفى وكذلك طرق التحليل الإحصائية الكمية بالإضافة إلى استخدام بعض 
وكذلك  والمتوسطات،  المئوية  النسب  مثل  البسيطة  الإحصائية  المؤشرات 
)الربحية(  العائد  تقدير صافى  إلي  بالإضافة  التسويقية. هذا  الكفاءة  تقدير  تم 
للمنتجين، وكذلك تقدير معدل العائد إلي التكاليف والذى يفيد المزارع الصغير 
حيث يعطى وزنا أكبر للتكاليف وذلك بهدف التعرف على جدوى إجراء المنتج 

لبعض العمليات التسويقية علي المحصول.

ثانياً: مؤشرات الكفاءة الإنتاجية والاقتصادية لحاصلات الدراسة

يوضح الجدول رقم )3( مؤشرات الكفاءة الإنتاجية والاقتصادية لمنتجى 
أهم محاصيل الفاكهة بعينة الدراسة، ومنه يتضح تفوق الإنتاجية الفدانية لكافة 

بنسبه  الخريجين  نظرائهم  عن  المنتفعين  بفئة  المدروسة  الفاكهة  محاصيل 
زيادة قدرت بنحو 18%، 4%، 7% لمحاصيل التفاح والبرتقال واليوسفى على 
للفدان  طنآ   10.6  ،10.43  ،10.55 بنحو  قدر  إنتاجية  وبمتوسط  الترتيب 
بنحو  فيقدر  المزرعى  للسعر  بالنسبة  أما  الترتيب.  على  السابقة  للمحاصيل 
واليوسفى  والبرتقال  التفاح  لمحاصيل  للطن  جنيهآ   2088 ،1874 ،3000
لصافى  بالنسبة  أما  النوبارية.  بمنطقة  الدراسة  لعينة  كمتوسط  الترتيب  على 
العائد الفدانى فقد تفوق فئة المنتفعين على نظرائهم الخريجين فى إنتاج التفاح 
بينما تفوق فئة الخريجين على نظرائهم المنتفعين فى إنتاج البرتقال واليوسفى 
وقد قدر صافى العائد الفدانى بنحو 11413، 3365، 4814 جنيهآ كمتوسط 
الإيرادات  نسبة  لمؤشر  وبالنسبة   . الترتيب  على  ية  بالنوبار  الدراسة  لعينة 
الدراسة على  لمحاصيل  بنحو 1.56، 1.23، 1.28  قدر  فقد  التكاليف  إلى 
الترتيب، مع تفوق المنتفعين عن نظرائهم فى محصول التفاح والعكس صحيح 
فى محصولى البرتقال واليوسفى. هذا وقدرت أربحية الجنيه المستثمر فى إنتاج 
التفاح والبرتقال واليوسفى بنحو 0.56، 0.21، 0.28 على الترتيب كمتوسط 
بالنوبارية. وبدراسة تكلفة الوحدة المنتجة من المحاصيل  عام لعينة الدراسة 

السابقة بنحو 1923، 1551، 1632 جنيهاً للطن على الترتيب.

16486 7880 +8606 5521 2084 1002 المنتفعين

البرتقال
15864 7750 8114 5143 1992 979 الخريجين
16175 7815 8360 5332 2038 990 المتوسط

104 102 106 107 105 102 *)%( 
18105 7770 10335 7863 1992 480 المنتفعين

اليوسفي
16484 7110 9374 7129 1801 444 الخريجين
17295 7440 9855 7496 1897 462 المتوسط

110 109 110 110 111 108 *)%( 

جدول )3(. الكفاءة الأقتصادية لأنواع الحائزين في مزارع العينة خلال موسم )2020/2019(

متوسط تكلفة 
الوحدة المنتجة

أربحية الجنية 
المستثمر

نسبة الإيراد 
إلى التكاليف 

الكلية

صافي العائد 
الفداني الإيراد الكلي التكاليف الكلية

السعر 
المزرعي 
)جنيه/طن(

إنتاج الفدان 
)طن( الفئة المحصول

1866 0.61 1.61 12930 34200 21270 3000 11.4 المنتفعين

1980التفاح 0.52 1.52 9896 29100 19205 3000 9.7 الخريجين
1923 0.56 1.6 11413 31650 20237 3000 10.6 المتوسط

94 118 1.6 131 118 111 100 118 )%(
1551 0.19 1.19 3054 19540 16486 1838 10.6 المنتفعين

البرتقال
1551 0.23 1.23 3675 19539 15864 1910 10.2 الخريجين

1551 0.21 1.2 3365 19540 16175 1874 10.4 المتوسط

100 0.80 96 83 100 104 96 104 )%(
1652 0.24 1.24 4363 22468 18105 2050 11.0 المنتفعين

اليوسفي
1611 0.32 1.32 5265 21749 16484 2126 10.2 الخريجين
1632 0.28 1.3 4814 22108 17295 2088 10.6 المتوسط
103 75 94 83 103 110 96 107 )%(

المصدر: جمعت وحسبت من استمارات الاستبيان للموسم الزراعى 2020/2019
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ثالثاً: الأهمية النسبية لتكاليف الخدمات التسويقية للفدان 
لمحاصيل الدراسة بمزارع العينة

تعتبر الوظائف والخدمات التسويقية التي تجري علي المحاصيل بصفة 
بعض  إجرائها خلق  علي  يترتب  لما  عنها  الإستغناء  يمكن  لا  عامة خدمات 
التسويقية  والخدمات  الوظائف  دراسة  أهمية  وترجع  الاقتصادية،  المنافع 
أداء  درجة  على  تعتمد  التسويقية  الكفاءة  تقديرات  أن  إلي  المحاصيل  لهذه 
إلى  بعضها سيؤدي  أو  الوظائف  إجراء هذه  فعدم  والخدمات.  الوظائف  تلك 
انخفاض الكفاءة التسويقية لهذهالمحاصيل، كما أن إجراء أية تغيرات بهدف 
انخفاض  ذلك  يصاحب  أن  دون  التسويقية  الوظائف  إحدي  تكاليف  تخفيض 
التسويقية  الكفاءة  ارتفاع  إلى  سيؤدي  المستهلك  عليه  يحصل  الذي  الإشباع 

لهذا المحصول.

التسويقية  الخدمات  لتكاليف  النسبية  الأهمية   )4( رقم  الجدول  ويوضح 
حيث   ،  )2020/2019( الموسم  خلال  العينة  مزارع  فى  التفاح  لمحصول 
إذ  المدروسة  المحاصيل  لكافة  بالنسبة  الأولى  المرتبة  العبوات  تكلفة  تمثل 
قدرت بنحو 600، 450، 500 جنيهاً للطن بنسبة تصل إلى نحو %43.3، 
والبرتقال  التفاح  لمحاصيل  التسويقية  التكاليف  جملة  من   %38.8  ،%38.3
واليوسفي والبالغة نحو 1385، 1175، 1290 جنيهاً للطن على الترتيب . 
بينما جاءت تكلفة النقل فى المرتبة الثانية بأهمية نسبية تقدر بنحو %20.2، 
23%، 23.3% على الترتيب. ثم تأتى تكلفة الجمع فى المرتبة الثالثة بأهمية 
النتائج  وتشير  الترتيب.  على   %15.5  ،%15.3  ،%15.2 بنحو  تقدر  نسبية 
السابقة إلى أن تحرير سعر الصرف وزيادة أسعار الطاقة المتتالية قد أدى إلى 
زيادة تكاليف الانتاج والتكاليف التسويقية وخاصة بندى العبوات والنقل والتي 
تزايدت قيمته بنسبة كبيرة نتيجة زيادة رسوم الكارتات الموجودة على الطرق 

وزيادة أسعار الطاقة.

جـدول )4(. الأهميـة النسـبية لبنود التكاليـف التسـويقية لأهم محاصيل الفاكهة بعينة الدراسة موسم )2020/2019(
اليوسفى البرتقال التفاح

البيان
% قيمة % قيمة % قيمة

15.5 200 15.3 180 15.2 210 الجمع
9.3 120 10.6 125 10.8 150 الفرز
6.2 80 6.0 70 5.4 75 التعبئة

38.8 500 38.3 450 43.3 600 العبوات
23.3 300 23.0 270 20.2 280 النقل
7.0 90 6.8 80 5.1 70 أخرى
100 1290 100 1175 100 1385 إجمالى

المصدر: جمعت وحسبت من: أستمارات الاستبيان التى تم تجميعها موسم 2020/2019.

شكل )1(. الأهمية النسبية لبنود التكاليف التسويقية لأهم محاصيل الفاكهة بعينة الدراسة.

المصدر: بيانات الجدول رقم )4(.



اقتصاديات تسويق بعض الزروع البستانية بالأراضي الجديدة

مجلة العلوم الزراعية المستدامة م48، ع1 )2022(

79

رابعًا: صافى عائد المنتج وتاجر الجملة وتاجر التجزئـة:
منتج  من  كل  عليه  يحصل  التى  العائد  )5( صافى  رقم  الجدول  يوضح 
محاصيل الفاكهة موضوع الدراسة  وتاجر الجملة وتاجر التجزئه المتعاملين 
فيها. ومنه يتبين تفوق  كل من تاجر الجملة وتاجر التجزئة على المنتج من 
حيث صافى العائد المتحقق لمحصولى البرتقال واليوسفى  حيث قدرت نسب 
وحوالي %105، %129  البرتقال،  لمحصول  بنحو %182، %289  الزيادة 
لمحصول اليوسفي على الترتيب. فى نفس الوقت الذىحقق المنتج تفوقا على 
كل من تاجر الجملة وتاجر التجزئة من حيث صافى العائد المتحقق بمحصول 

التفاح حيث قدرت نسب الزيادة بنحو %9.9 ،%25.8 .

يمثل نحو  المزرعى  السعر  أن   إلى  السابق  الجدول  تقديرات  كما تشير 
التفاح  من محاصيل  لكل  المستهلك  من سعر   %28.9 ،  %38.1 ،  %28.5
نسبة  أنخفاض  أن  النتائج  تلك  وتشير   ، الترتيب  على  واليوسفى  والبرتقال 
السعر المزرعى إلى ىسعر المستهلك يؤدى إلى أنخفاض ما يتحصل عليه منتج 
تكاليف  تحمله  من  الرغم  على  عائد  من صافى  المدروسة  الفاكهة  محاصيل 
خلال  أشهر   9 عن  تقل  لا  طويله  زمنية  فترة  خلال  مجهود  وبذله  الإنتاج 

العام.

جدول )5(: تكاليف الإنتاج وتكلفة تاجر الجملة والتجزئة وأسعار المزرعة والجملة والتجزئة ونصيب كل من المزارع وتاجر الجملة وتاجر التجزئة ونسبة السعر 
المزرعى من سعر المستهلك .)جنية /طن(

%السعر
المزرعي 
من سعر 
المستهلك

صافي عائد 
تاجر التجزئة

صافى عائد 
تاجر الجملة

صافى عائد 
المزارع

سعر التجزئة 
)المستهلك( سعر الجملة السعر

المز رعى
تكاليف تاجر 

التجزئة
تكاليف تاجر 

الجملة
التكاليف
الإنتاجية المحصول

28.5 856 980 1077 6100 4700 3000 544 720 1923 التفاح
38.1 1256 912 323 4950 3300 1874 394 514 1551 البرتقال
28.9 1045 935 456 5100 3610 2088 445 587 1632 اليوسفي

صافي عائد المزارع = السعر المزرعي – التكاليف الانتاجية.  •
صافي عائد تاجر الجملة = سعر الجملة – السعر المزرعي –  تكاليف تاجر الجملة.  •

صافي عائد تاجر التجزئة = سعر التجزئة – سعر الجملة –  تكاليف التجزئة.  •
تشتمل التكاليف الإنتاجية على تكاليف عملية الجمع.  •

المصدر: جمعت وحسبت من بيانات العينة الميدانية لزراع العينة بمنطقة وادي النطرون النوبارية موسم 2020/2019.

خامسًا: الكفاءة التسويقية والسعرية والعملية لحاصلات 
الدراسة بمزارع عينـة الدراسـة:

التسويقية والعملية والسعريةلمحاصيل  الكفاءة  الجدول رقم )6(  يوضح 
الفاكهة المدروسة بعينة الدراسة خلال الموسم )2020/2019(، ومنه يتبين 
أن التكاليف التسويقية قدرت بنحو 57.92%، 65.3%، 63.4% لمنتجى التفاح 
والبرتقال واليوسفى على الترتيب وبما يشير إلى أنخفاض كفاءة أداء العمليات 

تطوير  على  العمل  يجب  ثم  ومن  المنتجات  تلك  على  تجرى  التى  التسويقية 
تلك العمليات التسويقية لرفع الكفاءة التسويقية لها. هذا وبتقدير الكفاءة العملية 
تبلغ  التسويقية حيث  أنها تزيد عن نظيرتها  تبين  المدروسة  الفاكهة  لمنتجات 
نحو 72.7%، 74.3%، 74.4% لمحاصيل التفاح والبرتقال واليوسفى على 
الترتيب. كما تقدر الكفاءة السعرية بنحو 68.5%، 68.7%، 68% للمحاصيل 

السابقة على الترتيب.

جدول )6(. الكفاءة التسويقية والسعرية للفدان لمحاصيل االدراسة فى مزارع العينة خلال موسم )2019 /2020(

الكفاءة السعرية % الكفاءة العملية % الكفاءة التسويقية % تكاليف تسويقية التكاليف الإنتاجية المحصول
68.5 72.7 57.92 1397 1923 التفاح
68.7 74.3 65.30 1152 1551 البرتقال
68 74.4 63.43 1214 1632 اليوسفي

الكفاءة التسويقية = 100 - ]التكاليف التسويقية / ) التكاليف التسويقية + التكاليف الانتاجية(  •
الكفاءة العملية = )التكاليف التسويقية/التكاليف الكلية( × 100  •

الكفاءة السعرية = 100 - )التكاليف الكلية /سعر البيع المستهلك( × 100  •
المصدر: جمعت وحسبت من بيانات العينة الميدانية لزراع العينة بمنطقة وادي النطرون النوبارية موسم 2020/2019



الدناصوري، وآخرون

مجلة العلوم الزراعية المستدامة م48، ع1 )2022(

80

الأهمية النسبية للمشاكل التسويقية بمنطقة الانطلاق 
بالنوبارية: 

الفاكهة  المحاصيل  منتجو  لها  يتعرض  التي  التسويقية  المشاكل  بدراسة 
بمنطقة الانطلاق من وجهة نظر عينة الدراسة من المنتجين ، فقد اوضحت 
توفر  عدم   )1(: يلى  فيما  تتمثل  بالمنطقة  التسويقية  المشاكل  أهم  أن  النتائج 
نتيجة  أسعارها  أرتفاع  مع  الأسواق  الى  المزرعة  من  مباشرة  نقل  وسائل 
الزيادات المتتالية فى أسعار الطاقة وتحرير سعر الصرف من ناحية وزيادة 
رسوم الكارتات على الطرق الزراعية من ناحية أخرى، وقد بلغت الأهمية 
النسبية لمن يعانون منها نحو 78% من إجمالى العينة .)2( عدم تفعيل قانون 
،وقد  الزراع   للمنتجين وخاصة صغار  التجار  التعاقدية وأستغلال  الزراعة 
أشار أليها نحو 71% من المزارعين. )3( زيادة الفاقد نتيجة عدم توفر وسائل 
نقل مجهزة وبعد مناطق الإنتاج عن مناطق التسويق ، وقد عانى منها ما يقرب 
من 62% من المزارعين. )4( ضعف القدرة المالية للمنتجين وعدم توفر رأس 
المال اللازم لاتمام العملية التسويقية ، وقد شكا منها نحو 55% من المزارعين. 
)5( عدم توفر مكونات عملية التعبئة من أقفاص وعبوات بلاستيك بالمنطقة 
من   %44 نحو  منها  شكا  ،وقد  التعبئة  تكلفة  ارتفاع  الى  يؤدى  الذى  ،الامر 

مزارعي العينة.

الحلول المقترحـة لرفع كفاءة العملية التسويقية بمنطقة النوبارية: 

للتعرف على  المدروسة  العينة  المقترحات على مزارعى  بطرح بعض 
ذكرها،  السابق  التسويقية  المشاكل  حل  فى  المقترحات  لتلك  النسبية  الأهمية 
أهم  استخلاص  أمكن  النوبارية،  بمنطقة  التسويقية  العملية  كفاءة  ورف��ع 
المقترحات التى يمكن أن تفيد متخذ القرار فى مساعدة المنتجين الزراعيين 
على حل مشكلاتهم التسويقية والتي تمثلت في�ما يلي: )1( توفير وسائل نقل 
مناسبة لنقل المنتجات الزراعية ويفضل أن تكون مزودة بالثلاجات. )2( تفعيل 
قانون الزراعة التعاقدية مع تنفيذ إقامة منافذ بيع بالمناطق المزدحمة بالسكان 
وربطها بمناطق الإنتاج بالاراضى الجديدة.)3( إقامة مراكز لتجميع منتجات 
بالمنطقة  الزراعية  المنتجات  لتصنيع  مصانع  اقامة  مع  بالمنطقة  ال��زراع 
وخاصة المنتجات سريعة التلف مثل محاصيل الفاكهة موضوع الدراسة. )4( 

توفير قروض بأسعار فائدة ميسرة للقيام بالعمليات التسويقية.

توصيات الدراسة:

وأسواق  البيع  بمنافذ  المنطقة  تربط  مناسبة  نقل  وسائل  توفير   -1
التجزئة بالمدن الكثيفة السكان.

2- إنشاء مصانع بالمنطقة لتصنيع منتجات الخضر والفاكهة وخاصة 
سريعة التلف منها.

المسالك  أهم  ال��زراع  بتعريف  الزراعي  الإرش��اد  دور  تفعيل   -3
التسويقية وأرباحها.

للمزارعين  والتسويقية  الإنتاجية  والاتحاديات  الروابط  إنشاء   -4
التجار  احتكار  على  للقضاء  وذل��ك  التسويقية  العمليات  لتسهيل 

والوسطاء وخفض التكاليف التسويقية. 

التوسع في المنافذ التسويقية بالمنطقة.  -5

المراجع:

العشماوى،خيري حامد )1994(: دراسة اقتصادية لتسويق بعض حاصلات 
الأراض��ي  وإدارة  تنميه  لمشروع  السنوي  ،التقرير  الجديدة  الاراضــى 

المستصلحة حديثاً ، الشعبة الزراعية ، المركز القومى للبحوث.

دراسة   :)2002( محمد  عبدربة  ،مصطفى  القبلاوى  بدير،  ،أحمد  السعدى 
الشيخ،  كفر  محافظة  فى  الخضر  التسويقية لأهم محاصيل  للكفاءة  تحليلية 
ص673-  )2( العدد   ،)17( المجلد  الزراعي،  للاقتصاد  المصرية  المجلة 
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التكاليف  فى  التقلبات  أثر   :)2014( وآخرون  على  محمد  ،اشرف  الضالع 
الخضر  محاصيل  لأهم  التسويقية  الكفاءة  على  والتسويقية  الانتاجية 
الزراعي،  للاقتصاد  المصرية  ،المجلة  الاسكندرية  بمحافظة  النزهة  بسوق 

المجلد)24(،العدد)3( ص: 920-903

الــزروع  لبعض  التسويقية  الكفاءة   :)1979( محمد  صبحي  إسماعيل، 
الخضرية الهامة في ج.ع.م، رسالة دكتوراه، قسم الإقتصاد الزراعى، كلية 

الزراعة، جامعة القاهرة.

مصطفى، عادل محمد ، وأخرون )2009(: تحليل التركيب السوقى بسوقى 
من  والأسعار  إليها  الواردة  للكميات  الشهرية  والتغيرات  و6أكتوبر  العبور 
الخضر والفاكهة، المجلة المصرية للاقتصاد الزراعي، المجلد )19(، العدد 

)2( ص: 335-354

البهنساوى ،غادة عبدالصمد عبدالمطلب)2004(: دراسة اقتصادية لتسويق 
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The Economics of Marketing some Horticultural Crops in New Lands

THE NUBARIYA area is considered one of the most important areas ofhorizontal agricultural 
expansion, but it is characterized by severe shortcomings, lack of basic marketing information, poor 

efficiency of the marketing system used in those areas, and some farmers performing marketing operations 
randomly and vaguely. Therefore, the marketing process is considered one of the most important problems 
facing all social groups that produce horticultural crops in the Nubaria region, especially in Al-Bustan 
region. Therefore, the research aims to try to identify the prevailing marketing systems in the launch 
monitoring, as well as to identify the economic and marketing efficiency of the types of holders who 
produce horticultural crops in the region, the structure of marketing costs and the net return of the product 
and intermediaries from marketing those crops, in addition to studying the marketing problems faced 
by farmers in that area and the solutions proposed to solve it. The results showed that the net return of 
the wholesaler and retailer exceeds the net product return of the orange and tangerine crops, despite the 
product bearing the costs of production and work throughout the year, in addition to the low ratio of the 
farm price to the consumer price in all studied crops, estimated at 28.50%, 38.1%, 28.9% for apple, orange 
and tangerine crops, which indicates the exploitation of horticultural producers by traders. The estimates 
also indicated the low marketing efficiency of the study crops, estimated at 57.92%, 65.3%, and 63.43% 
for the study’s crops. 

Key words: Horticulture, Marketing, Market efficiency, New land, priceefficiency, Market margins, 
            Distribution of consumer pound.


